























　Japanese government initiatives such as “Visit Japan Campaign” have shown continues increase Muslim inbound 
tourist. Unfortunately, there is still definite shortage in the amount of Japanese Muslim friendly facilities that truly 
understand Muslim’s belief and culture. With 2020 Tokyo Olympic, much more globalization is needed.
　Nonetheless, among some business in Japan, concept of Halal certification is spreading, creating misconception 
that “Muslim Correspondence = Halal Certification”．This certification requires tremendous time and money effort 
that is one of the biggest reasons why many businesses in Japan has given up, thus creating shortage.
　In this paper, actual voice of Muslims, along with examples of Muslim friendly facilities from both Japan and other 
countries are taken into account to create “Muslim Hospitality Matrix”．Muslim correspondence does not have to 
rely on halal certification and so through visualization, this matrix aims to eliminate current misconception, ulti-
mately guiding Japanese facility businesses in becoming Muslim Friendly.
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2013年10月15日 アラブ主張国連邦 90日間の一次ビザ 90日間の数次ビザ
2013年11月18日 カンボジア、ラオス 90日間の一次ビザ 15日の数次ビザ
2013年11月25日 パプアニューギニア 90日間の一次ビザ 15日間の数次ビザ
2014年１月15日 ミャンマー 90日間の一次ビザ 15日間の数次ビザ
2014年７月３日 インド 90日間の一次ビザ 15日間の数次ビザ



































































































































































































































１ 飲まない 食べない 73％
２ 飲　む 食べる 19％


















































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































Dinar Standard & Crescent rating（2012）“Global Mus-
lim Lifestyle Travel Market 2012: Landscape & Con-








































Pew Research Center（2011）“Muslim Population by 
Country”













Thomson Reuters（2013）“State of the global Islamic 
economy 2013 report”
Thomson Reuters（2014）“State of the global Islamic 
economy 2014-2015 report”













































　 企 業 HP（2015 .7 .16）http://www2n.biglobe.ne.jp/ 
~kabutoya/
　 公式 Facebook（2015.7.16）https://www.facebook.com/
kabutoyaryokan
サクラホテル幡ヶ谷
　 企業 HP（2015.7.16）http://www.sakura-hotel-hatagaya.
86 AIBSジャーナル　No.9
com/ja/
ホテルスプリングス幕張
　 企業 HP（2015.7.16）http://springs.co.jp/index.html
 佐藤長八商事株式会社
　 企業 HP（2015.7.16）http://www.yamagata-ya.com/
gaiyo.html
註
１） 「ムスリム」とは「イスラム教徒」の呼称である。
２） １ドル100円にて換算。以下同様。
３） なお、「ハラール」と「ハラル」、「ハラーム」と「ハ
ラム」は発音が異なるが同義語であり、本稿ではアラビ
ア語の発音に近い「ハラール」、「ハラーム」を使用す
る。
４） 礼拝はキブラ（メッカの方角）に向かっておこなう。
また、スンニ派が一日５回、シーア派が一日３回など、
宗派によって礼拝の回数や方法が異なる。
５） 祈祷室（prayer room）。
６） 本稿は、アジア国際経営戦略学会観光経営研究部会
（2015年２月21日）にて報告した内容に加筆したもので
ある。当日、貴重なコメントを頂戴した参加者各位に、
記して謝意を表す。
